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~ SCHRITT1
MELDE DICH BEl GOOGLE ADS AN

Google Ads Dashboard: Melde dich in

Signine, ‘
o I-,'m deinem Google Ads-Konto an und gehe
zum Bereich ,Kampagnen®.

Einstellungen

Neue Kampagne erstellen: Klicke auf
den Button ,+ Neue Kampagne®. r

Kampagne
Conversion-Aktion

Asset
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WAHLE DEIN KAMPAGNENZIEL

©

Umsatze

Sie mochten lhre Umsatze online, in
Apps, am Telefon oder im Geschaft
steigern

al,

‘B

Verkaufsziel: \Wahle
Verkaufe“ als Ziel, da
Performance Max darauf
ausgelegt ist, Conversions zu
steigern.

Kampagnentyp auswahlen:
Wahle ,Performance Max" aus
den verfigbaren
Kampagnentypen aus.

Performance Max-Kampagne

Mit einer Kampagne uber alle
Google-Kanale |hre Zielgruppen
erreichen. So fun|-<tiwr:al't'ln?“{i.'s1II|I

%
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VERKNUPFE DEIN MERCHANT CENTER-KONTO

Google Merchant Center:
Stelle sicher, dass dein
Merchant Center mit deinem
Google Ads-Konto verknupft
Ist.

f\h f R

Women's Running Shoes,
Pink/Red

4.0 &4

$95.00

Free delivery

Produkt-Feed: Stelle sicher,
dass dein Produkt-Feed
aktuell ist, einschliellich
genauer Preise, Verflgbarkeit
und Beschreibungen.
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BIETEN UND BUDGET FESTLEGEN

Worauf mochten Sie den Schwerpunkt legen? @

2 Conversions «
’

-
e

Conversions
Gebotsstrategie: \Wahle
zwischen ,Conversions” oder Conversion-Wert
,Conversion-Wert".

Tagliches Budget: [ ege dein tagliches Budget fest und
entscheide, ob du die Gebote manuell steuern méchtest oder
Google sie automatisch optimieren lasst.

Durchschnittliches Tagesbudget fur diese Kampagne festlegen

; ‘;J




SCHRITT S5 5
ASSET-GRUPPEN ERSTELLEN

Finale URL: Flige die URL der Zielseite
hinzu, auf die Nutzer nach dem Klick auf
deine Anzeige weitergeleitet werden.

Wohin werden Nutzer weitergeleitet, wenn sie auf Ilhre Anzeige klicken?

GO Final URL  w1te

B

Kreative Assets hinzufiigen: Lade hochwertige Bilder, Logos
und Headlines hoch, die deine Produkte darstellen. Google
kombiniert diese automatisch zu Anzeigen, die Uber die
Google-Suche, Display, YouTube und Gmail geschaltet werden.

{__} Bilder 0/20 ® ) Uberschrift 0/15 @ [I i~
+ Biqor Uberschrift
i} Logos 0/5 @ <+ Uberschrift 4+ Anzeigentitel generieren

-+ Logos
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7IELGRUPPEN-SIGNALE ERSTELLEN

Zielgruppensegmente
erstellen: Verwende die ‘
Zielgruppen-Tools von
Google, um Gruppen zu
identifizieren, die am

Q, Healthy snacks

Audience interast

wahrscheinlichsten
konvertieren. ' /\/

Demografie und Verhalten:
Richte die Zielgruppen nach Alter,
Geschlecht, Einkommen und
Interessen ein.

@ Waeltera Signalae

Imteressen und detaillierte Geben Sie alle Interessen, detaillierten demografischen Merkmale oder Lebensergignisssa mit Bezug zu
demagrafische Merkmale  Ihren Kunden an . #

-
Demografische Merkmale Alle demografischen Markmale (ampfohlan) L4 B
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UBERPRUFEN UND STARTEN

Anzeigenvorschau: Uberprife die
Kombination aus Headlines, Bildern
und Videos, um sicherzustellen,
dass alles professionell aussieht.

5

Kampagne veroffentlichen:
Klicke auf Veroffentlichen®, sobald
du zufrieden bist, um live zu gehen,

Publish campaign

Ax



vorziehen, sich von Experten helfen zu
lassen, ist Propaganda Solutions fiir
Sie da.

Kontaktieren Sie uns noch heute!

Kontaktinformationen:

1a3=50




