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“EINFUHRUNG IS

usstseinsbildung

Ruick

Willkommen bei Propaganda Solutions!

Dieser Leitfaden soll Ihnen helfen,
umfassende Meta-Anzeigenkampagnen auf
Facebook, Instagram und Messenger zu
planen. Wenn Sie die strategische Bedeutung
der einzelnen Stufen des Trichters - Konvertl -
Awareness, Consideration und Conversion -

verstehen, kdnnen Sie lhre Zielgruppe effektiv

erreichen und ansprechen und so

aussagekraftige Ergebnisse erzielen.

Jede Phase lhres Trichters spielt eine
einzigartige Rolle bei der Fuhrung lhres
Publikums von der ersten Aufmerksamkeit
bis zur endgultigen Konversion. In diesem
Leitfaden erfahren Sie nicht nur, wie Sie diese
Phasen planen, sondern auch, wie Sie |hre
Inhalte so gestalten kénnen, dass sie autf
jeder Stufe die maximale Wirkung erzielen.



Bevor Sie mit der Planung beginnen,
mussen Sie |hre Umgebung einrichten.
Beginnen Sie mit einem Meta Business
Suite-Konto. Dies wird lhre
Kommandozentrale fir die Verwaltung
und Analyse all lhrer Kampagnen auf
Facebook, [nstagram und Messenger sein.
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Stellen Sie als Nachstes sicher, dass Sie ein
klares Verstandnis flr Ihre Customer
Journey haben. Es ist wichtig, dass Sie die
verschiedenen Phasen lhres Trichters
abbilden. Digse Reise kann die erste
Interaktion mit [hrer Marke, die
Pflegephase, in der Sie Vertrauen
aufbauen, und die endgliltige
Konvertierung umfassen, wenn sich lhr
Publikum fur einen Kauf oder eine andere
gewilnschie Aktion entscheidet,
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- TRICHTER ZUR LEAD-GENERIERUNG

Beispiel: Generierung von Leads fiir einen
E-Commerce-Schuhhdand
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Dieses visuelle Layout hilft Ihnen,
Uberschneidungen, Liicken und Maglichkeiter
in lhrem Trichter zu erkennen, was
Anpassungen vor dem Start erleichtert. Eine
solche Planung ist auch hilfreich, wenn Sie
Stakeholdern oder Teammitgliedern lhre
Strategie erklaren mussen,
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Sensibilisier

In dieser Phase besteht das Ziel darin, Ihre Marke einem neuen Publikum vorzustellen. Ihre Inhalte
sollten so gestaltet sein, dass sie Aufmerksamkeit erregen und einen Wiedererkennungswert fir lhre
Mal lqvf schaffen. Denken Sie an ansprechende Beitrage, auffillige Bilder und informative Videos, die

den einzigartigen Wert lhrer Marke hervorheben. In dieser Phase geht es darum, die grofitmogliche

relevante Zielgruppe zu erreichen

Erwagung

Hier ge

it es darum, das Interesse zu wecken. Das Ziel ist es, Ihr P

ublikum mit
Inhalten, die aufkldren und Vertrauen schaffen, weiter anzusprechen. Dabei
kann es sich um Blogbeitrage, Kundenberichte oder interaktive Inhalte wie
Umfragen und Quizspiele handeln. In dieser Phase positionieren Sie lhre Marke

als eine Losung fir die Bedlrfnisse Ihrer Kunden. Die Inhalte sollten informativ

und Uberzeugend sein und potenziellen Kunden dabei helfen, eine

Entscheidung zu treffen

Umstellung
n der Konversionsphase schlieblich fordern Sie ht
Publikum zum Handeln aul. Verwenden Sie Anzeigen,

die Sonderangebote, Rabatte und starke

Aufforderungen zum Handeln anpreisen. Dies ist der
richtige Zeitpunkt, um Erfahrungsberichte, Rezensionen
und andere -.J:"Ji—'-f.i’:—::lrg-‘__#wn..‘-u—' Inhalte zu prasentieren, die
den Verkauf oder die gewiinschten Aktionen forderm.
Hier sollten Ihre Inhalte alle verbleibenden Einwande
ausraumen und den Weg zum Kauf klar und

iberzeugend darstellen.




“PLANUNG IHRER META-ANZEIGEN IS

Berucksichtigen Sie bei der Planung Ihrer Meta-Anzeigen, wie
jeder Inhalt in die gerade besprochenen Stufen des Trichters
passt. Es ist wichtig, dass Sie lhre Anzeigenziele, Ihr Targeting und
lhr Messaging auf jede Phase der Customer Journey abstimmen.

Bewusstseinsstufe:

Sie sollten Top-of-the-Funnel-Inhalte (TOFW) verwenden, um ein breites Publikum
anzusprechen. Facebook und Instagram sind hierflr ideale Plattformen, auf denen
Sie mit ansprechenden Bildern, Videos und Karussellanzeigen die
Markenbekanntheit steigern kénnen. Sie sollten sich auf Kennzahlen wie
Reichweite und Impressionen konzentrieren und darauf abzielen, Ihre Marke so
vielen relevanten Personen wie moglich vorzustellen.

Uberlegungsphase:

Zielen Sie mit MOFU-Inhalten (Middle-of-the-Funnel) auf warmen Traffic ab. Dabei
kann es sich um eine Reihe von Instagram Slories, Messenger-Anzeigen oder
Karussell-Posts handeln, die detailliertere Informationen Uber |hr Angebot liefern,
Das Ziel ist es, das Engagemenl zu fardern und den Traffic auf Ihre Websile oder
Landing Pages zu lenken. Metriken wie Klicks, Engagement-Raten und Videocaufrufe
werden in dieser Phase immer wichtiger,

Konversionsphase:
Kenzentrieren Sie sich auf heifen Traffic. Verwenden Sie Bottom-of-the-Funnel-
Inhalte (BOFU), um die Konversionsrate zu erhchen. Facebook- und Instagram-
Shopping-Anzeigen sind hier sehr effektiv, ebenso wie Messenger-Anzeigen, die
personalisierte Interaktionen bieten, Starke Handlungsauftorderungen, zeitlich
begrenzte Angebote und Testimonials sind in dieser Phase wich Lw;us Elemente. hre
wichtigsten Messgrofben sind die Konversionsraten und die
Werbeausgaben (ROAS).
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“HINZUFUGEN VON TRAFFIC-ELEMENTEN IS
ZU IHREM TRICHTER

Kommen wir nun dazu, den einzelnen Stufen lhres Trichters spezifische Traffic-Elemente
hinzuzufiigen. Es ist wichtig zu verstehen, dass jede Phase eine andere Art von Inhalt und
eine andere Strategie erfordert, um potenzielle Kunden zur Konversion zu bewegen,

Bewusstseinsbildung

Beginnen Sie mit der Einbindung von T{}FU-inhalten auf Facebook und Instagram.
Verwenden Sie ansprechende Posts, arussellanzeigen, die lhre Marke
neuen Zielgruppen vorstellen. Erwagen Sie, Anzeigen zu schalten, die |hre
Markengeschichte erzahlen oder einzigartige Produktmerkmale hervorheben.
Denken Sie daran, dass das Ziel darin besteht, einen bleibenden ersten Eindruck zu
hinterlassen. In dieser Phase konnen Sie auch mit verschiedenen Formaten
experimentieren, z. B. mit Videoanzeigen, um herauszufinden, was bei Ihrem
Publikum am besten ankommt.

Erwagung

Verwenden Sie in der Ub 'rlrag-J.wS[ ase MOFU-Inhalte wie [%losamtm
Kundengeschichten und interaktive Inhalte. Instagram Stories un S5er gr=' sind
grofsartige Plattformen fur lJ:e::-E? Artvon Engagement, Sie konnten zum Bt-lspu-,l
eine Fleih-e- von Stories veréffentlichen, in denen Sie Erfahrungsberichte von
Kunden oder Einblicke hinter die Kulissen [hrer Marke prasentieren. Messenger

Anzeigen konnen eine direkte Kemmunikation erméglichen und dabei helfen,
Fragen zu beantworten und Beziehungen aufzubauen, Achten Sie darauf, dass [hre
Inhalte auf hdufige Einwande zugeschnitten sind und einen Mehrwert bieten, der
die Nutzer dazu anregt, mehr uber |hre Marke zu erfahren,

Bekehrun

In dﬂr Kon: J—"'rS"jr"l:.E"' se schlieftlich sollten Sie mit BOFU-Inhalten auf die

_ ingehen. Nutzen Sie Facebook- und Instagram-Shopping-Anzeigen,
um Sonderangebote, Rabatte eder Produkipakete zu bewerben, Messenger-
Anzeigen kennen besonders effektiv sein, wenn es darum geht, Nutzern, die
Interesse an Ihren Produkten gezeigt, aber noch nicht gekauft haben,
nersonalisierte Angebote oder Erinnerungen zukommen zu |assen. Achten Sie
daraul, dass Ihre Anzeigen starke Handlungsaufforderungen enthalten, die zu
sofortigen Reaktionen fuhren, Sie kdnnen auch Retargeting-Strategien in Betracht
ziehen, um Nutzer, die mit Ihren Inhalten interagiert, aber keinen Kauf getatig!
haben, erneut anzusprechen.




Jetzt, wo Sie Ihre Meta-Anzeigen Uber die verschiedenen
Stufen des Trichters hinweg geplant haben, ist es an der
Zeit, Ihren Plan zu finalisieren und zu veroffentlichen, Mit
diesem Schritt stellen Sie sicher, dass lhre Strategie
aufeinander abgestimmt, koharent und bereit flir die
Ausfihrung ist,

Uberprifen Sie lhren Trichter in Google Drawings und
vergewissern Sie sich, dass jede Stufe gut reprasentiert ist
und lhr Content mit den Zielen jeder Stufe libereinstimmt.
Wenn Sie zufrieden sind, kdnnen Sie [hren Plan als Bild
herunteriaden, um ihn auszudrucken ader mit Ihrem
Team zu teilen, indem Sie auf ,Datei* und dann auf
Herunterladen als” klicken und ,PNG-Bild" auswahlen,

Alternativ konnen Sie lhren Trichterplan auch direkt in
Google Drawings freigeben, indem Sie auf ,Datei” und
dann auf ,Freigeben” klicken und Ihre Freigabeoptionen
auswahlen. Auf diese Weise wird sichergestellt, dass alle
Beteiligten auf denselben strategischen Uberblick
zugreifen kGnnen, was eine bessere Zusammenarbeit und
Ausfihrung erméglicht. Ziehen Sie ein Meeting oder einen
Workshop in Erwagung, um den Plan mit lhrem Team
durchzugehen und sicherzustellen, dass jeder seine Rolle
und die Ziele fir jede Phase der Kampagne versteht.
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Wenn Sie Unterstlitzung benotigen oder es vorzienen,
dass sich Experten darum kiimmern, ist Propaganda
Solutions fiir Sie da.

Kontaktieren Sie uns noch heute und vereinbaren Sie
einen Termin fiir lhr umfassendes SEO-Audit und
machen Sie den ersten Schritt zur

Ihre Online-Prasenz zu verbessern.

Kontakt Infearmationen:

propaganda-solutions.com
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